
（C）TECHNO-PORT Inc. All Right Reserved.

差別化ポイント
競合の分析から自社が勝てるポイン
トを探ります。それが自社の強みと
も言えます。

競合会社の分析
代表的な会社のWebサイトを見て、
強みなどを分析します。Webサイト
に未掲載のこともあれば記載します。

代表的な競合の会社
市場の分析が終わったら、その市
場における代表的な会社をいくつ
か抽出し、一つ選びます。

顧客ニーズと自社の強みの整理（市場と競合）
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自社が属する市場
自社が競合と戦うことになる業界
や仕事領域についてまとめます。
異業種に挑む場合は予想でも可。

自社が属する市場：「 」

～業界～ ～業界の競合会社～

～仕事領域の競合会社～

～代表的な会社名～ ～競合に勝てるポイント～

～見えてきた自社の強み～～仕事領域～

～Webサイトから見える強み～

～Webサイトの特徴～

～Webサイトに未掲載の情報～


